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Dauer Samstag, 18.06. – Sonntag, 26.06. 2011

Ö" nungszeiten  täglich 9 bis 18 Uhr

Standbetreuung Felix Dangel, Alexandra Mehne, Ingo Diesch  

Aussteller am 
ALPenjoy-Messestand

Exklusiver Prospekt-Counter: 
Familienhotel Aschauerhof, Zillertal/ Tirol

Hotel St. Georg, Zillertal/ Tirol

Prospektau# age:
Tourismusverband Mieminger Plateau und Tirol Mitte/ Tirol

Hotel Seppl, Mutters bei Innsbruck/ Tirol

Hotel Glemmtalerhof, Saalbach-Hinterglemm/ Salzburger Land

Vermieterkooperation Dorfgastein/ Salzburger Land

Landhotel Hauserbauer, Dorfgastein/ Salzburger Land

Landhotel Untermüllnergut, Dorfgastein/ Salzburger Land

Hotel Ursprung, Wald-Königsleiten/ Salzburger Land

Ruhpolding Tourismus/ Oberbayern

Inzell Touristik/ Oberbayern

Touristik Info Lenggries/ Oberbayern

Kur- und Wellnesshotel Waldruh, Bad Kohlgrub/ Oberbayern

Platzierung Messestand Halle T (Thema „Freizeit, Hobby und Garten“)

Stand 755 mittig am rechten Außengang  

Standgröße 13m x 3m als Reihenstand mit einer o# enen Seite

Nachbarstände Holzterrassen links

Ko# er und Reisegepäcktaschen gegenüber

Erkennbarkeit durch die Besucher sehr gut zu erkennen, da es der längste Messestand in der Halle war 

und es auch nur 2 Gänge in diesem Zelt gibt. Jeder Besucher dieses 

Ausstellungszeltes muss an diesem Stand vorbei!

Infrastruktur: (0 voll mies – 10 perfekt) 

Aufbaufreundlichkeit Anfahrt:  
Abwicklung: 
Parkmöglichkeit:
Einfahrt in die Halle: 

llllllllll

llllllllll

llllllllll

llllllllll
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Infrastruktur: (0 voll mies – 10 perfekt) 

Sicherheitspersonal Freundlichkeit:
Kompetenz:

llllllllll

llllllllll

Messehallen über 15 große Zelte, die zum Teil ineinander übergehen. 

Davon 1 Zelt für „Hobby und Freizeit“.

Größe
Attraktivität:

jeder Halle: 600 qm 

llllllllll

Messe Tradition: 
Bekanntheitsgrad:
Attraktivität der Messe
Attraktivität der Messestände 

Attraktivität der Messestände

Besucheraufkommen: 

Betreuung durch Messeleitung:
Ausstellerabend:

große Tradition und Bedeutung für die Region

jeder kennt die Südwest-Messe

insgesamt: attraktiv für die ganze Familie

der alpinen Mitbewerber: es gab mit dem Tiroler 

Lechtal nur einen Mitbewerber, deren Stand jedoch 

nicht so attraktiv wie der von ALPenjoy

der nichtalpinen Mitbewerber: die meisten 

Messestände sind zweckmäßig und wenig 

herausragend. 

109.000 Besucher an 9 Tagen. Vorjahreslevel 

übertro" en! 

sehr gut!

Es gibt keinen o$  ziellen Ausstellerabend

Hotels an der Messe Verfügbarkeit: 

Entfernung Hotel - Messe: 
Anbindung ö$ entliche 
Verkehrsmittel: 
Preisniveau 

Alle Hotels be% nden sich in den umliegenden 

Orten. Die Messe ist mitten auf dem Land.

mindestens 5 km

Die Messebesucher sind auf das Auto angewiesen

Preis-/ Leistungsverhältnis: gut. Man bekommt 

für 49 Euro ein gutes Hotel inkl. Frühstück im 

benachbarten Bad Dürrheim (nur 5 km von der 

Messe entfernt).      

Attraktivität der Messestadt 
und Umgebung:

Kultur:
Nachtleben: 
Restaurant-Tipp: 

llllllllll

llllllllll

Gasthaus Krone in Bad Dürrheim

Kosten / Nebenkosten der Messe:  (0 voll mies – 10 perfekt)

Stand% äche:  llllllllll

Messegastronomie: llllllllll
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Besucher:  (0 voll mies – 10 perfekt) 

Quantität der Besucher: llllllllll

Qualität der Besucher: llllllllll

Gesprächsbereitschaft der 

Besucher:
llllllllll

Angabe von Kontaktdaten 

durch Besucher:
llllllllll

Resonanz auf 

ALPenjoy Katalog: llllllllll 

Resonanz auf Prospekte: bei Prospektau! age 

bei den Unterausstellern, die persönlich anwesend waren

llllllllll

llllllllll

Bemerkungen – meine Meinung zur Messe: 
Die Südwest-Messe hat das Vorjahresniveau übertro# en. Der alles überragende Tag ist der Feiertag (Fronleichnam) 

am Donnerstag mit 25 Prozent des gesamten Besucheraufkommens. Das erste Wochenende ist besser als das zweite 

Wochenende. Die Zelte werden an Sommertagen leider unerträglich warm, weil die Belüftung nur schwer gegenankommt! 

Die Aussteller sind fast immer die gleichen! Das zeigt, dass sie auf der Messe erfolgreich sind.  Das Niveau in der Hobby- und 

Freizeithalle ist eher mäßig. Das hebt den Messestand von ALPenjoy aber heraus. Das Thema Urlaub ist immer aktuell, so dass 

in jedem Jahr gute Erfolge erzielt werden. Interessant ist die Messe auch durch ihren günstig gelegenen Termin im Juni, also 

gut für Kurzentschlossene!

Gesamturteil: 
Durch die guten Besucherzahlen und den günstigen Termin ist die Messe sehr interessant. Hinzu kommt, dass andere 

Regionen und Vermieter diese Messe noch nicht für sich entdeckt haben! ALPenjoy ist in jedem Jahr fast der einzige Anbieter 

für Urlaub und Reisen!

„Südwest Messe “: llllllllll

Urteil für Anmeldung im kommenden Jahr:
Wieder dabei sein? Auf jeden Fall ja!


