Schlussbericht ABF Reisen & Urlaub in Hannover

ABF & B.l.G. enden mit Besucherzuwachs

Nach fiinf Messetagen sind die ABF und die B.l.G. am Sonntag, 15. Februar, erfolgreich zu Ende gegangen. Insgesamt kamen mehr als 83.000
Besucher aufs Messegeldnde in Hannover, rund 2,5 Prozent mehr als im Vorjahr. Positive Bilanz entsprechend bei der Deutschen Messe AG
als Veranstalterin sowie bei den meisten der rund 560 ausstellenden Firmen, die von guter Stimmung, hoher Aufenthaltsqualitit sowie
einer groBen Abschluss- und Investitionsbereitschaft berichteten.

15. Feb. 2026

Hannover - Klaudia Kohl, Abteilungsleiterin Consumer-Shows bei der Deutschen Messe AG: ,,Das Messeduo ABF und B.I.G.
markiert fr uns im Februar den Auftakt der neuen Messe-Saison. Der Erfolg beider Veranstaltungen unterstreicht einmal mehr
die Bedeutung von Messen als Plattform, um aktuelle Trends sichtbar zu machen und Produkte einem breiten Publikum
wirkungsvoll vorzustellen, welches das Angebot auch direkt auf der Messe kaufen, bestellen oder buchen kann.”

Zu den Highlights gehorte unter anderem der Bereich Caravaning & Camping, der mit Giber 35.000 Quadratmetern nicht nur
flaichenmaRig am starksten war, sondern auch auf sehr grofRes Besucherinteresse stiel. Reisemobile, Caravans, Kastenwagen
und individuell ausgebaute Fahrzeuge wurden begutachtet, verglichen und direkt bestellt. Hinzu kam ein umfangreiches
Angebot an Zubehor, technischer Ausstattung und Serviceleistungen. Viele Aussteller berichteten von konkreten Kaufabsichten
und detaillierten Beratungsgesprachen, die tiber reine Informationskontakte hinausgingen.

Olaf Kulp, Caravan Tirge: ,,Wir sind voll und ganz zufrieden. Die ABF bietet uns im ausklingenden Winter die Mdglichkeit, unsere
Produkte in einer tollen Atmosphare zu prasentieren. Die ABF-Besucher haben eine sehr hohe Qualitét, sie informieren sich ganz
gezielt und haben eine groRe Kaufbereitschaft.”

Uwe Filter, Ferientraumkreuzfahrten & Deister Wohnmobile erganzt: ,Wir haben sehr viel positives Feedback bekommen und
haben auch direkt einige Besucher gliicklich machen kénnen mit Kreuzfahrten und auch mit Wohnmobilen. Wir sind sehr
zufrieden.”

Neue Akzente bei Caravaning & Camping setzte auch Friso Richter (,,Der Camping Check”) mit seinem beliebten Podcast ,Natural
Born Campers”“, den er zusammen mit Melli Ebeling und Martin Putz live auf der Camping-Biihne des DCC Deutscher Camping
Club e.V. aufnahm.

Im Reisebereich sorgte in diesem Jahr die von Explorer Travel prasentierte Sonderschau ,,Faszination Asien” fir besondere
Aufmerksambkeit. Die aufwendig gestaltete Flache spiegelte beinahe alle Facetten des Kontinents wider — von kulturellen
Traditionen Uber touristische Highlights und Naturerlebnisse bis hin zu kulinarischen Angeboten. Die thematische Biindelung
schuf eine eigene Erlebniswelt innerhalb der Messe und wurde von vielen Besuchern gezielt angesteuert. Aussteller im Umfeld
der Prasentation berichteten von einer spiirbar erhdhten Frequenz und einer intensiven Nachfrage nach Fernreisezielen. Marco
Hansen, Explorer World of Travel GmbH: ,Faszination Asien war fir uns ein groRartiger Erfolg. Gemeinsam mit Schauinsland-
Reisen und weiteren touristischen Partnern haben wir mit den Besuchern sehr viele konstruktive und wertvolle Gesprache
gefihrt.”

GroR war auch das Interesse im Automobilbereich. Vor allem E-Fahrzeuge standen im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit. Viele
Besucher informierten sich detailliert Giber Reichweiten, Ladezeiten, Infrastruktur und Férderbedingungen. Die Gesprache waren
von konkreten Fragestellungen gepragt, was die Aussteller als Indiz fiir eine gestiegene Markttransparenz und ernsthafte
Kaufiiberlegungen werteten. Besonders gut angenommen wurde erneut die Moglichkeit, die Fahrzeuge direkt auRerhalb des
Messegelandes zur Probe fahren zu kénnen. Christian Hackerott, Autopark Hackerott: , Im Zeitalter von Internet, Social Media
und Co. ist es fiir uns wichtig, auf der ABF mit tGiber rund 83.000 Menschen aus der Region, aus der Metropolregion in Kontakt zu
kommen. Das ist ein unschatzbarer Wert.”

Sportliches Highlight war der 2. ABF RUN. Rund 300 Liufer absolvierten den bis zu 10,5 Kilometer langen Rundkurs {iber das
Messegeldande und erlebten Hallen und Freigelande aus einer ungewohnten Perspektive. Der Lauf hat sich damit nach seiner
Premiere im letzten Jahr als ergdnzendes Format etabliert.

Parallel zur ABF prasentierte die Bau- und Gartenmesse B.I.G. ein umfassendes Angebot rund um die Themen Bauen, Interieur
und Garten. Neben klassischen Themen wie Inneneinrichtung und Gartengestaltung standen insbesondere Fragen zur
Energieeffizienz im Mittelpunkt. Kay Glenewinkel, VIESSMANN: ,Die B.I.G. war fiir uns ein voller Erfolg. Die Nachfrage nach
Forderungen, Warmepumpen und den ganzen Energiekrisen-Themen war ungeheuer hoch. Wir sind voll zufrieden.”



Zu den Highlights gehorte auch das Forum Wohnen & Energie mit informativen Fachvortrdagen der Klimaschutzagentur Region
Hannover sowie vom Energie Beratungszentrum Hildesheim (ebz) und vom Bundesverband Altbauerneuerung (BAKA).

Ein Publikumsmagnet war erneut die tagliche Grill-Show mit Tina Kirchhoff, alias BBQ-Tina, die unterhaltsame Vorfiihrungen mit
leckerem Grillgenuss kombinierte. Die viermal taglich stattfindende Grill-Show sorgte fiir zusatzliche Frequenz in der Halle und
zeigte, wie sich Information und Unterhaltung auf der Messe sinnvoll ergdnzen.

In der Gesamtschau bestadtigen die gestiegenen Besucherzahlen und die positiven Riickmeldungen der Aussteller die stabile

Position beider Messen im Veranstaltungskalender. Die Mischung aus fachlicher Information, einem groRen Angebot, konkreter
Beratung und erlebnisorientiertem Rahmenprogramm traf auch in diesem Jahr die Erwartungen des Publikums.

Klaudia Kohl, Deutsche Messe AG: ,Mit diesem tollen Ergebnis starten wir voller Zuversicht und Freude in die Vorbereitungen
fir die ABF und B.l.G 2027.”

ABF & B.I.G. 2027 - 10. bis 14. Februar.
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