
Tourismusmarketing
alpenjoy

BEWERTUNG MESSE		
FREIZEIT NÜRNBERG 2019
ALPEN-STAND

Messewerbung  ·  Pressearbeit  ·  Katalogwerbung  ·  Onlinewerbung 

www.alpenjoy-tourismus.de

Dauer: Mittwoch, 27.02. - Sonntag, 03.03.2019

Öffnungszeiten: täglich 9.30 bis 18 Uhr

Standbetreuung: Ingo Diesch, Nina Ulbrych und Luca Beisenwenger	

Aussteller am ALPenjoy-Messestand: Halle 9/ Stand G39 (Kopfstand mit 3 offenen Seiten, 24 x 3m)

Exklusiver Bereich 3m x 3m 
•	 Hotel Taljörgele & Bacherhof und Leitenhof (Südtirol)

Exklusiver Prospekt-Counter:
•	 Hotel Schwarzer Adler, Pettneu am Arlberg (Tirol)
•	 Hotel Dachsteinresort, Russbach (Südtirol)
 
Prospektauflage: 
•	 Hotel Erlenhof, Kötschach-Mauthen (Kärnten)
•	 Privatvermieter Dorfgastein (Salzburger Land)
•	 Hotel Post, Radstadt (Salzburger Land)
•	 Hotel Gründler‘s (Salzburger Land)
•	 Tourismusverband Naturpark Almenland (Steiermark)
•	 Alfaierhof & Bergheimat, Gschnitztal (Tirol)
•	 Hotel Jägerhof, Ötztal (Tirol)
•	 Top Residence Kurz, Schnalstal (Südtirol)
•	 Hotel Bauhof, Kastelbell (Südtirol)
•	 Hotel Laurin, Algund (Südtirol)
•	 Giardino Marling, Marling (Südtirol)
•	 Hotel Gschwangut, Lana (Südtirol)
•	 Hotel Grissianer Hof, Tisens (Südtirol) 
•	 Hotel Oberhofer, Meransen (Südtirol)
•	 Hotel Bergschlössl, Lüsen (Südtirol)
•	 Hotel Stoll, Gsiesertal (Südtirol)

Platzierung Messestand: Außengang der Halle 9 (beste Platzierung!)

Erkennbarkeit durch die Besucher: 

Infrastruktur: (0 voll mies – 10 perfekt) 

Aufbaufreundlichkeit Anfahrt:   
Abwicklung:

 




Tourismusmarketing
alpenjoy

BEWERTUNG MESSE		
FREIZEIT NÜRNBERG 2019
ALPEN-STAND

Messewerbung  ·  Pressearbeit  ·  Katalogwerbung  ·  Onlinewerbung 

www.alpenjoy-tourismus.de

Infrastruktur: (0 voll mies – 10 perfekt) 

Aufbaufreundlichkeit Parkmöglichkeit:
Einfahrt in die Halle: 

 


Sicherheitspersonal Freundlichkeit:  
Kompetenz: 

 


Messehallen Alter: 
Größe: 
Technik:
Attraktivität:

25 Jahre		
ca. 20.000 qm	



Messe Tradition:
Attraktivität der Messe  
Attraktivität der Messestände
Attraktivität der Messestände 
Besucheraufkommen:
Betreuung durch Messeleitung:

 
insgesamt:  
der alpinen Mitbewerber:  
der nichtalpinen Mitbewerber:  



Hotels an der Messe Verfügbarkeit:
Entfernung Hotel - Messe: 
Entfernung Hotels - City:
Anbindung öfftl. Verkehrsmittel 
Preisniveau
	
Hoteltipp: 


500 m
6 km
 
Preis-/ Leistungsverhältnis: 
 
Zeitgleich läuft die ersten beiden Messetage immer 
die Messe „embadded world“, daher sind an diesen 
beiden Tagen die Hotels sehr teuer. Ab Freitag 
relativiert sich das dann wieder auf Normalniveau. 
Das Motel One in der Nähe vom Hbf ist super und 
man kommt mit der U-Bahn innerhalb von 10 
Minuten direkt zur Messe! 
Hotelbuchung auf jeden Fall über diesen Link 
vornehmen:
https://www.hrs.com/?client=de__blue&customerId
=7014652&location=Nuernberg

Attraktivität der Messestadt 
und Umgebung:

Kultur: 
Nachtleben:  
Restaurant-Tipp:

 
 
diverse



Tourismusmarketing
alpenjoy

BEWERTUNG MESSE		
FREIZEIT NÜRNBERG 2019
ALPEN-STAND

Messewerbung  ·  Pressearbeit  ·  Katalogwerbung  ·  Onlinewerbung 

www.alpenjoy-tourismus.de

Kosten / Nebenkosten der Messe:  (0 voll mies – 10 perfekt) 

Standfläche:  

Gastro: 

W-LAN auf der Messe: vorhanden gegen Gebühr

Besucher:  (0 voll mies – 10 perfekt) 

Qualität der Besucher  

Quantität der Besucher: 

Gesprächsbereitschaft der Besucher: 

Angabe von Kontaktdaten durch Besucher: 

Resonanz auf Prospekte: bei Prospektauflage  
bei den Unterausstellern, die persönlich anwesend waren

 


Bemerkungen – meine Meinung zur Messe:

Die Reise- und Freizeitmesse ist aufgeteilt in folgende attraktive Themenbereiche:
•	 Inviva – mitten im Leben! Reisen für Junggebliebene 
•	 Garten & Grüne Boutique
•	 BBQ
•	 The Village – die Whiskey-Messe
•	 Kulinarium
•	 Mein Haus
•	 Outdoor & Caravaning
•	 Fitness
•	 Wassersport
•	 Caravaning
•	 Touristik

Im Bereich Touristik in der größten Messehalle – der Halle 9 - präsentieren sich Feriendestinationen aus aller Welt. Die Halle 
ist aufgeteilt in: 
•	 Mittel-, Nord- und Osteuropa, Fernreisen
•	 Mittelmeerländer
•	 Bayern, Deutschland, Alpenregion
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Die Messehallen der zweitgrößten Freizeitmesse in Bayern sind attraktiv und gut übersichtlich. Jeder Besucher findet sich 
schnell zurecht. Leider fehlen hier – wie auch in München - nach wie vor die Tourismusverbände von wichtigen alpinen 
Destinationen komplett. Schweiz Tourismus, Salzburger Land Tourismus, Tirol Werbung, Kärnten Werbung, Südtirol 
Marketing usw. Viele Messebesucher sind auch hier erstaunt, dass die großen Landesverbände dieser beliebten Reiseziele 
auf der Messe nicht anwesend sind. Hotels und örtliche Tourist-Informationen aus den besagten Regionen können das 
nicht kompensieren. Fazit: Viele Messebesucher sind enttäuscht, dass diese großen Regionen nicht dabei sind, sind auf 
der anderen Seite aber froh, dass es solche Gemeinschaftsstände wie den von ALPenjoy gibt, die diese Lücke schließen. 
Allein schon wegen des großen Angebots an alpinen Urlaubszielen, die der Messestand von ALPenjoy zu bieten hat, ist hier 
natürlich ständig großer Andrang. Unterstützend wirkt dabei selbstverständlich das Glücksrad am Messestand, weil es hier 
wertvolle Urlaubsgutscheine zu gewinnen gibt. Die Nachfrage nach alpinen Destinationen ist in Nürnberg sehr groß. Die 
Steiermark, Tirol, das Salzburger Land und Südtirol sind extrem stark nachgefragt. Ob kleine Unterkunft oder klassisches 
Urlaubshotel – alles findet hier seinen Gast und die Prospekte werden viel mitgenommen! Sehr gute Gespräche finden auf 
der Messe statt, in denen das Buchungsinteresse ganz stark heraushörbar ist. Konkrete Reisetermine wurden auch genannt. 
Die Kaufkraft und das finanzielle Potenzial sind in Nürnberg nicht so hoch wie in München, doch auch auf einem sehr 
hohen Niveau. Die Entscheidungsfreudigkeit der Franken ist jedoch höher als die in München. Direktbuchungen stehen 
auch auf der Freizeitmesse in Nürnberg an der Tagesordnung. Alle Hotels können auf ein gutes Nachmessegeschäft hoffen 
und ich bin mir sicher, dass es Buchungen geben wird. 

Gesamturteil der Messe: 

Wieder dabei sein im kommenden Jahr?
Ja


