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Dauer: Donnerstag, 11.01. – Sonntag, 14.01.2018

Öffnungszeiten: täglich 10 bis 18 Uhr

Standbetreuung: Gunnar Schnackenberg		

Aussteller: Exklusiver Prospekt-Counter:
Hotel Vötter‘s Sportkristall, Kaprun-Zell am See/ Salzburger Land

Prospektauflagen und -verteilung:
Tourist-Information Inzell/ Oberbayern
Tourismusverband Forstau/ Salzburger Land
Hotel Wagrainerhof, Wagrain/ Salzburger Land
Hotel Schöne Aussicht, St. Johann/ Tirol
Alfaierhof, Gschnitztal/ Tirol
Erlenhof, Kötschach-Mauthen/ Kärnten
Top Residence Kurz, Schnalstal/ Südtirol

Messestände / Platzierungen: 10m x 3m Kopfstand am Hauptgang
Gute Platzierung!  

Standgröße: ALPenjoy: 10m x 3m als Kopfstand mit 3 offenen Seiten	

Standnachbarn: Gegenüber: Kärnten
Gegenüber: Zillertal

Erkennbarkeit durch die Besucher: sehr gut

Infrastruktur:  (0 voll mies – 10 perfekt) 

Aufbaufreundlichkeit Anfahrt:   
Abwicklung:
Parkmöglichkeit:
Einfahrt in die Halle:

 
 
 


Sicherheitspersonal: Freundlichkeit: 
Kompetenz:  
Technische Kommission/ technische Abnahme:

 
 


Messe: Attraktivität der Messe 	
Besucheraufkommen: 
Betreuung durch Messeleitung: 
Ausstellerabend:

insgesamt: 
 


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Hotels an der Messe Verfügbarkeit:
Entfernung Messehotel – Messe: 
Anbindung öffentliche Verkehrsmittel: 
Preisniveau:


4 km 

Preis-/ Leistungsverhältnis: 

Attraktivität der Messestadt 
und Umgebung:

Kultur: 
Nachtleben: 

 


Kosten / Nebenkosten der Messe:  (0 voll mies – 10 perfekt) 

Standfläche:  
Gastro:	
W-LAN:



Ein Zugang kann bei der Messe erworben werden.

Besucher:  (0 voll mies – 10 perfekt) 

Quantität der Besucher: 
Besucheraufkommen:  
Qualität der Besucher: 
Gesprächsbereitschaft der Besucher:

  
ca. 153.000 Besucher 
 


Zusammenfassung:
Der Aufbau in der Messehalle gestaltet sich etwas schwierig, weil es nicht möglich ist, mit dem Auto hinein zu fahren. Die 
Messe war mäßig bis gut besucht, wobei das Wochenende die besten Tage waren. Die Wiener Messebesucher schienen 
weniger Interesse an Gesprächen zu haben als die Messebesucher auf den Messen in Deutschland. Vielmehr haben sie 
sich aber die Informationen aufmerksam am Stand durchgelesen und die relevanten Prospekte mitgenommen. Und das 
wiederum führte dann doch dazu, dass Prospekte mitgenommen wurden. Dieses Verhalten könnte ein Indiz dafür sein, dass 
man sich in Wien ungerne von einem Deutschen die Urlaubsziele des eigenen Landes erklären lässt…. Sehr merkwürdiges 
Verhalten! Vielleicht sollten wir einmal überlegen, mit dem Deutschland-Messestand Wien aufzumischen! Das verspricht 
wahrscheinlich größeren Erfolg.

Gesamturteil der Messe: 

Gesamturteil der  „Ferienmesse Wien“: 

Wieder dabei sein im kommenden Jahr? 
Mit dem ALPEN-Messestand sicherlich nein.


